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Gyiimélcslekvart , foztek ki”
az egészsegert

A rohané életmdd, a helytelen
taplalkozas, a sok tartdsitoszer
és a gyakori gydgyszerfogyasz-
tas igénybe veszi a szervezetet.
Ennek kovetkeztében tapanyaghi-
any léphet fel, ezért egyre tobben
szednek kiilonféle étrend-kiegé-
szit6ket. A GéSz Gaal és Sziklas
Kft. alapitéja, Gaal Laszlé is erre
alapozva hozta létre sajat fejlesz-
tésli termékcsaladjat, a Flavon
Maxot, mely féként sotét bogyo-
sokat tartalmazé lekvar allagl
gylimolcsléslritmény. Az alta-
lanos egészségmegdrzé hatasi
termékcsoport elnyerte a Hajda-
Bihar Megye Kitiintetett MinGségi
Terméke dijat is.

A sajat otleten alapulé MLM-
vallalkozast 2004-ben hozta létre
Gaal Laszlo a feleségével, Sziklas
Johannaval, a cég ligyvezet§jével.
A multi-level marketinggel mar
korabban is sikeresen probalkozé
tulajdonos méas vallalkozasok si-
kerét latva elhatarozta, hogy 6nal-
16 halozati kereskedelemre épitd
céget hoz létre. Az elgondolashoz
sziilkség volt egy termékcsaladra,
amelynek a megtalalasa tobb évig
tartott. A taplalékkiegészitGket
mar korabban is j6 Uizletnek tartd
vallalkoz6 egy olyan termék eld-
allitadsat hatarozta el, mely tobb
kilogramm gyiimolcs hatbéanya-
gat slriti bele egy kis tvegbe.
— Amikor 0Osszeéllitottam ezt a
terméket, nem hittem, hogy ilyen
sikeres lesz. Autodidakta médon
megtanultam, melyik gyimdlcs
mire vald, és tobb mint tiz szak-
emberrel konzultadltam a termék
el6allitasa soran. A probatermé-
ken nagyon sokat dolgoztunk, a
megfelel§ iz eléréséért tobb szaz
probat tettiink. Amikor elinditot-
tuk a céget, nem volt mogotte
annyi kutatds, mint amennyivel
most ala tudjak tamasztani a ter-
mékcsalad hasznossagat. Azéta
legalabb 6t klinikai csoport vizs-
galta kulonféle szempontokbdl,
és allapitotta meg a Flavon Max
csalad egészségmegl6rz6 hatasat—
hangsilyozta Gaal Laszl6. A vallal-
kozést 2004 6ta tobb dijjal is jutal-
maztak. A GéSz Gaal és Sziklas Kft.
terméke tobbek kézott megkapta
a Magyar Termék Nagydij Elismert
Terméke Dijat, a Magyar MinGség
Haza dijat, az Eszak-alféldi Re-
gionalis Innovéaciés Dijat, és az

Gaal Laszlo: ,,Nem hittem,
hogy ilyen sikeres lesz”

emlitett Hajdd-Bihar Megye Kitiin-
tetett MinGségi Terméke dijat is.
Aki figyel az egészségére, az sok
gyumolcsot eszik. Ez télen nehe-
zebben oldhaté meg. A sziikségle-
tet p6tolja a Flavon Max, a Flavon
Kids és a Flavon Max Plusz+. Eb-
ben az étrend-kiegészit§ termék-
csaladban 6tv6z6dnek a tobb szaz
éves népi tapasztalatok és a leg-
modernebb kutatasi eredmények.
A Flavon Max volt az alaptermék.
Nagy mennyiségl antioxidanst
tartalmaz — ennek egészségmeg-
6rz6 és betegségmegel6z4 hata-
sat tobb kutatas is bizonyitja. A
sotét bogydk koziil a fekete afonya
az egyik legfontosabb alapanyag,

s fekete ribizlit, fekete bodzat,
kéksz§l6t, céklat, homoktovist és
hozzaadott C-, illetve E-vitamint
is tartalmaz a lékoncentratum. A
Flavon Kids méar csecsem@kortél
fogyaszthatd, tartalmazza a fejls-
dé szervezet szamara szilkséges
anyagokat, ezért kismaméaknak is
ajanljak. A sotét bogyds gyiumol-
csok és a C- vitamin mellett B-vita-
min premix is van benne. A Flavon
Max Plusz+ a termékcsalad leg-
Gjabb tagja: hat6anyag-koncent-
ratuma a legmagasabb a harom
kozul. Az alaptermék ,kistestvé-
re” a korabbi 6sszetevékon kiviil
két magas antioxidans tartalmd
gylimolcsot tartalmaz: a granatal-

mat és a vadcseresznyét. Ezeknek
kdszénhetben 50 szazalékkal ma-
gasabb a C-vitamin- és szinanyag-
tartalma. Ez a stresszes életmédot
él6 menedzserek, vagy a fizikailag
megterhelt sportolok szervezetét
is megvédheti a szabadgyodkoktdl
— fejtette ki a tulajdonos.

Az évek 6ta nagy népszerliség-
nek orvendd étrend-kiegészitk
nem tartalmaznak tartésitoszert,
az alapanyagokat minden esetben
bevizsgaljak, és a Gész Gaal és
Sziklas Kft.-nek 2006 novembere
Ota sajat gyara van. A gyartoiizem
a cég kapacitasanak fontos pillé-
re, hisz igy egy kézben &sszpon-
tosul az alapanyag beszerzése, a
gyartas, a csomagolds, a ming-
ségellenGrzés és a raktarozas is.
A termékcsalad forgalmazasat
2008-t6l a szintén tulajdonukban
lév6 Flavon Group Kft. vette at a
nemzetk6zi piacon jobban hasz-
nalhaté név miatt. A terjeszkedés
mara tobb mint tiz orszagot érint,
koztilk Romaniat, Lengyelorsza-
got, Svédorszagot és Japant is. Mi-
6ta a vallalat az Uniéban is forgal-
mazhatja a terméket az eddigi tiz
milliés piac utan egy 4-500 milliés
piac nyilt meg el6tte. Ennek a lehe-
téségnek nem tud ellenéllni a tulaj-
donos, és 6t éven beliil a forgalom
megtizszerezését tervezi.— Ez egy
redlis célkit(izésnek latszik, mivel
a 2006-0s évhez képest Otszaz
szazalékos novekedést tudhatunk
magunk mogott, és egy ilyen tipu-
sl cég terjeszkedése egyszerien,
és olcson megoldhaté a szemé-
lyes értékesitési haldzat segitsé-
gével. Jelenleg a debrecenin kiviil
két irodank van Budapesten, ket-
t6 Lengyelorszagban, egy Roma-
niaban, csaknem 5o ezer olyan
taggal, akik mar fogyasztottak
a terméket. A kozeljovében egy
eurépai logisztikai kdzpont létre-
hozasat tervezziik a Veress Péter
utcai székhazunk mellett, mivel
Magyarorszagon havonta kétezer-
rel névekszik a tagjaink szama, és
egy MLM-es cégnek mindig a for-
galom utan kell menni. Szamomra
ez siker, hisz amit megalmodtam,
megvalbsitottam, és masokat is
arra biztatok, hogy merjenek na-
gyokat almodni, és val6sitsak meg
onmagukat — osztotta meg gondo-
latait a cégalapité.
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